
Manifest per un cinema cooperatiu

ACCIÓ
COL·LECTIVA!



Introducció

Aquest manifest és el resultat d’una sessió de 
trobada i reflexió entre sis cooperatives que 
treballem en el camp de la cultura visual i audiovisual 
en territori barceloní per expressar i declarar, a 
partir de l’experiència de cada projecte, preguntes i 
enunciats al voltant de la creació cultural i artística 
des del cooperativisme.

Les qüestions plantejades durant la sessió pretenien 
repensar la cadena de producció i consum de 
l’audiovisual acollint-se a metodologies de la no 
jerarquia i models de participació social, col·lectiva i 
comunitària.

Cada idea i concepte es va debatre i va evolucionar 
fins a acordar entre totes aquesta sèrie de petites 
frases senzilles, que són el resultat fidel de la 
trobada.

Malgrat la seva aparença inconnexa, pensem que 
una lectura atenta i activa pot fomentar el diàleg 
entre diferents punts de vista a l’hora d’abordar una 
sèrie de conceptes, i aportar pluralitat. De tot això 
en sorgiria una guia en construcció que serà molt 
útil per a futurs projectes que busquen articular-se 
des de valors i principis cooperatius.   



Participants

ZUMZEIG CINECOOPERATIVA
L’únic cinema cooperatiu i sense ànim de lucre de Catalunya, format per una 
base social de més de tres-centes persones. Punt de trobada, reflexió i oci que 
ofereix projeccions de cinema independent en versió original i diverses iniciatives 
artístiques, socials i solidàries.

LAFUNDICIÓ
Cooperativa creada el 2006 que impulsa processos col·lectius de construcció de 
coneixement, pràctiques culturals i formes de relació, entesos com a recursos d’ús 
comú i com activitats polèmiques i situades.

FUGA
Cooperativa d’investigació en arts visuals i producció audiovisual. Impulsen 
projectes d’investigació, producció i difusió al voltant de les imatges i la cultura 
visual contemporània per promoure la reflexió i la justícia ecosocial.

CÀMERESIACCIÓ
Cooperativa que treballa per formar les persones en el camp audiovisual i del 
periodisme social, amb l’objectiu que puguin explicar la realitat en primera persona, 
sense intermediaris. Això s’aconsegueix mitjançant tallers i formacions dirigits a 
col·lectius que, per diferents motius, es troben en situació de risc d’exclusió social.

DRAC MÀGIC
Cooperativa d’iniciativa social fundada el 1971 i dedicada a l’estudi i a la divulgació 
de la cultura audiovisual. La seva missió és generar pensament i acció al voltant 
de la imatge per contribuir a la construcció d’una societat responsable, activa i 
creativa envers la cultura visual i el seu paper en la creació d’imaginaris, amb una 
mirada ecofeminista, atentes a les diversitats i lliure de violències.

QUEPO
Cooperativa sense ànim de lucre i compromesa amb l’economia social i solidària.  
Aposten per un sistema econòmic respectuós amb les persones, el planeta i els 
territoris sota criteris democràtics, d’horitzontalitat, transparència, equitat i 
participació.

COOPERATIVA DE TÈCNIQUES
Càmeres, administradores de web, editores, streamers, realitzadores, artistes de 
la stop-motion, gestores de comunitat, directores de fotografia, dissenyadores 
de so, coloristes, vjs, docents, investigadores... Són productores, un laboratori 
d’aprenentatge, un col·lectiu. Creuen en el treball cooperatiu creat a partir d’una 
xarxa d’afinitat. Cadascuna, des del seu coneixement i experiència, va veure com es 
jugava en la indústria audiovisual i va decidir canviar les regles. 



Principis

SOBRE LES IDEES I 
EL CONCEPTE D’AUTORIA...
•	 Una idea per si mateixa no té valor.
•	 L’autoria és una estratègia, un lloc a pactar, és contextual se-

gons el qui, l’on i les condicions materials.
•	 Tota idea és col·lectiva, l’autoria individual és sempre una fic-

ció. *Dins dels projectes de creació artística això es fa més 
evident, no existeix el geni-autor-creador que aporta coses 
des del no-res, les comunitats d’imatges travessen els cossos 
en línies temporals estranyes, connectant molts cossos que 
les sintonitzen en blocs. Això no vol dir que no hi hagi autoria, 
sinó que l’autoria és sempre un camp, una zona, una delimita-
ció de contagi, un poble emergent.

•	 Una idea és més aviat un afecte, una cosa que travessa un 
cos, i potser per contagi s’instal·la en altres cossos i d’aquí pot 
anar canviant d’afecte a idea, a projecte, a pel·lícula, etc.

•	 Les idees també es comparteixen per complicitat.
•	 Els resultats són processuals. 
•	 Desplaçar la idea de la lògica de propietat cap a la generosi-

tat.
•	 L’autoria individual és una entelèquia.
•	 Entendre la direcció d’un projecte o pel·lícula com una direc-

ció a seguir. 
•	 En lloc de direcció, composició.
•	 La responsabilitat és social i política.
•	 Evitar personalismes encara que impliqui anar contra corrent.
•	 Generar coneixements que neixin de les aportacions col·lecti-

ves i que no portin una signatura en concret.
•	 Posem el focus en el desenvolupament col·lectiu de la idea i 

no tant en la idea en si mateixa.
•	 L’autoria s’interseca amb l’autorepresentació i amb la comu-

nitat creadora, en relació amb el valor que pot tenir o no pels 
participants sentir-se i saber-se autors de la seva obra.

•	 Una praxi artística amb autories expandides per imaginar i 
practicar formes col·lectives de creació, posant al centre el 
procés col·laboratiu, l’escolta i la incomoditat que això també 
ens pot provocar.

SOBRE L’ESPECIALITZACIÓ I 
PROFESSIONALITZACIÓ DE SABERS...
•	 Tots els sabers són rellevants. 
•	 Repartir sabers i compartir sabers.
•	 En els projectes d’articulació comunitària lis professionals 

actuen com a facilitadors dels fluxos de desitjos i curiositat. 
Treballar amb l’articulació de camps de sabers més que amb 
la noció de professional.

•	 Professionalització i visibilització d’altres subjectes en el món 
audiovisual.

•	 Crear mecanismes de desjerarquització sense oblidar l’espe-
cialització o l’experiència.

•	 Valorar el treball en equip i la suma de complicitats, visions i 
sabers.

SOBRE REPRESENTAR 
LA COL·LECTIVITAT...
•	 Com s’enuncia el reconeixement col·lectiu?
•	 Convidar a participar no és només cedir la càmera. No hi ha 

una metodologia única, cal una escolta activa amb el context.
•	 Crear aliances des de la diferència.
•	 Explicar des de dins, des del paradigma del coneixement si-

tuat: amb les persones que hi participen.
•	 El valor de les autorepresentacions dels col·lectius versus 

l’extraccionisme.

•	 Aprofundir, reflexionar i ampliar les representacions existents, 
conrear l’agència d’altres.

•	 La reflexió estètica és situada: es pensa de què cal parlar.
•	 En els projectes d’articulació comunitària, el mateix fer és el 

gest central del resultat.
•	 Acollir la diversitat amb les seves contradiccions.
•	 Acords honestos i no neutralitzats.
•	 Que els espais de participació siguin significatius i incideixin 

en l’obra, on cada persona pugui contribuir segons els seus 
rols, capacitats i desitjos, reconeixent que la diversitat d’apor-
tacions enriqueix el resultat final.

SOBRE LA DIMENSIÓ AFECTIVA I 
RELACIONAL EN EL PROCÉS CREATIU...
•	 La dimensió afectiva (les interconnexions i el camí d’un con-

junt d’afectes entre diversos cossos) és de vital importància 
per al procés artístic.

•	 Els processos de creació tenen a veure amb compartir vulne-
rabilitats i sostenir el no saber conjuntament fins que s’inventi 
una ètica a l’altura de l’esdeveniment.

•	 Incloem la dimensió corporal, afectiva i relacional com una in-
formació més del procés-resultat.

•	 Recerca d’un equilibri entre els temps personals i laborals. 
•	 Foment d’una cultura del treball que faci valdre tant les tas-

ques productives com les reproductives.

SOBRE L’IMAGINARI VISUAL...
•	 Crear imatges de baix a dalt, és a dir, imatges que s’autoorganit-

zen a partir de les situacions que les fan emergir.
•	 El com i el què de les imatges no se separen.
•	 Tenir cura de l’esdeveniment-imatge, més que crear una imatge 

mental i constrènyer violentament el món per col·lapsar-la.
•	 Recodificar el llenguatge audiovisual per narrar allò que encara 

no s’ha dit o no s’ha vist prou, com a pràctica política oberta i 
continuada cap a una resistència festiva.

•	 Visibilitzar les genealogies a través de la cura i la dinamització 
dels arxius com a forma de donar continuïtat als aprenentatges i 
les innovacions que ens precedeixen i preservar les actuals.

•	 Desitgem que l’audiovisual sigui una eina especulativa per ima-
ginar i projectar una realitat que encara no existeix, un espai des 
d’on qüestionar, intervenir i reconfigurar les narratives per rein-
ventar el món i atrevir-se a dibuixar les utopies que volem viure.

•	 Analitzar els relats culturals que es desprenen de les representa-
cions visuals i les implicacions socials que tenen interrogant les 
imatges.

•	 Promoure la creació d’imatges diverses, aquelles que cons-
trueixen imaginaris inclusius, lliures de violències masclistes, ra-
cistes i LGTBI-fòbiques.

•	 La fi del pacte espectatorial: la fi de la connivència com a forma 
de resistència.

SOBRE LA RELACIÓ AMB
L’ENTORN I LA COMUNITAT...
•	 La implicació en xarxes i projectes col·lectius que ens uneixin 

a ecosistemes més amplis.
•	 Un cinema arrelat al barri, al poble, als territoris corporals que 

l’integren.



Impulsa: Promou i finança:

Col·labora:

co-festival.coop


